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Image der Landwirtschaft:

In den Augen der Bevolkerung alles andere als modern

Ergebnisse einer aktuellen Umfrage zum Image und Ansehen der Landwirtschaft

Dr. Edgar Piel, Institut flir Demoskopie Allensbach, Allensbach

(DLG). "Das Image der Landwirte zeigt eine Berufsgruppe, die ganz besonders fleilSig
und arbeitsam ist und tiber sehr viel traditionsverhaftete Gediegenheit verfligt. Unter-
belichtet ist an diesem Image, was die Landwirte unbedingt brauchen und sicherlich
zum Grolsteil auch haben, um zu tiberleben: die gute Ausbildung, Unternehmertum
und Innovationsbereitschaft." Dies sind die Ergebnisse einer von der DLG in Auftrag
gegebenen reprasentativen Umfrage des Instituts fiir Demoskopie Allensbach vom
Oktober/November 2002 zum Image der Landwirte und der Landwirtschaft in
Deutschland, die Dr. Edgar Piel vom Institut fir Demoskopie Allensbach anlasslich

der DLG-Wintertagung am 10. Januar 2003 in Miinchen vorstellte.

Wie der Allensbacher Meinungsforscher weiter ausfiihrte, assoziiert nur jeder Vierte
in der Bevolkerung die deutsche Landwirtschaft mit einem modernen Wirtschafts-
zweig. Immerhin wiissten 37 Prozent, dass die Landwirtschaft in Deutschland einen
wichtigen Beitrag zur Landschaftspflege leiste. Auf jeden Fall bedeutsam sei die
Landwirtschaft in den Augen der Bevolkerung dafiir, dass das labile Gleichgewicht
zwischen Stadt und Land in Deutschland erhalten bleibt. 61 Prozent wiirden sehen,
dass die Landwirtschaft fiir die Erhaltung des landlichen Raums, der Dorfgemein-

schaft, ganz und gar wichtig sei.

Hauptkritikpunkt: Es wird zu wenig auf artgerechte Tierhaltung geachtet

Der Vorwurf, dass ganz allgemein in der Landwirtschaft zu wenig auf den Umwelt-
schutz geachtet wird, komme mit 23 Prozent Nennungen relativ selten. "Aber fast
doppelt so oft wird von der Bevolkerung moniert, dass man zu wenig Wert auf artge-

rechte Tierhaltung legt (42 Prozent). Dass die Bevolkerung hier ein kritisches Augen-
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merk hat, darf nicht Gbergangen werden," betonte Dr. Piel. 42 Prozent, das sei fast
jeder Zweite, der in diesem Punkt sensibel reagiere und damit auf jeden Fall ein offe-
nes Ohr habe fiir die Hinweise und Argumente derjenigen, die den grofiten Teil des
landwirtschaftlichen Produktionsbereichs auch politisch sehr viel skeptischer sehen

als die Bevolkerung insgesamt.

Dr. Piel fihrte weiterhin unter anderem folgendes aus:

Das Bild vom Landwirt ist von traditionellen Tugenden gepragt

Das Bild, das die Bevolkerung von den Landwirten im Kopf hat, ist auf auferordentli-
che Weise gepragt durch das, was man im Allgemeinen die traditionellen Tugenden
nennt, ndmlich Arbeit, Fleifs und Bodenstandigkeit. Alle diese Profilpunkte werden in

der Imageuntersuchung jeweils von mehr als 70 Prozent der Bevolkerung betont.

Bei einer solchen Untersuchung des Ansehens einer Person oder Gruppe in der Ge-
sellschaft ist es sinnvoll, dafiir zu sorgen, dass man bei der Auswertung der Daten
unterscheiden kann zwischen Antworten von Befragten, die nur weitldufig und all-
gemein eine Vorstellung im Kopf haben, und den Antworten von Befragten, die mit
der Zielgruppe personlich bekannt sind. In der aktuellen Erhebung hat das Allensba-
cher Institut daher auch danach gefragt, ob man jemanden kennt, der Landwirt ist
oder in einem landwirtschaftlichen Betrieb beschaftigt ist. Fiir mich ist es sehr er-
staunlich, wie grol$ die Zahl derjenigen ist: 52 Prozent kennen jemanden aus der
Landwirtschaft. Dieser quantitativ hohe Bekanntschaftsgrad ist deshalb erstaunlich,
weil der Bevolkerungsanteil der Landwirte einschliefSlich derjenigen, die als
Nichtselbstdndige in der Landwirtschaft arbeiten, inzwischen mit 3 Prozent ver-
schwindend gering geworden ist. Natiirlich ist es in landlichen Gebieten selbstver-
standlicher, mit einem Landwirt eng oder weitlaufig bekannt zu sein, als in der Grol3-
stadt. In Bayern kennen 75 Prozent der Bevolkerung jemanden aus der Landwirt-

schaft, in einer Grolsstadt wie Berlin nur 35 Prozent.

Nur 41 Prozent der Bevilkerung glaubt, dass die Landwirte iiber eine gute Ausbil-

dung verfiigen

Aus den Antworten der Befragten, die Landwirte kennen, ldsst sich eine Art Nahbild
erstellen. Anhand dieses Nahbilds lasst sich das, was uns die Bevolkerung insgesamt
Uber die Landwirte sagt, Uberpriifen. Dabei zeigt sich: Im Nahbild werden die Vor-

stellungen tber die Landwirte, die sich in den Képfen der Bevolkerung insgesamt
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eingenistet haben, Punkt fiir Punkt bestatigt. 60 Prozent der Bevolkerung halten die
Landwirte fiir naturverbunden. Diejenigen, die einen ihnen bekannten Landwirt be-
schreiben, bestdtigen das zu 66 Prozent. Dass die Landwirte lber eine gute Ausbil-
dung verfiigen, gehort nur bei 41 Prozent zum allgemeinen Image der Landwirte. Im
Nahbild hat dagegen bereits jeder Zweite die Meinung, dass der Landwirt eine gute
Ausbildung hat.

Uberhaupt gibt es einige Punkte im allgemeinen Eigenschaftsprofil, die weit hinter
dem zuriickliegen, was jeder, der einen Landwirt personlich kennt, sehr viel deutli-
cher sieht. Man halt die Bauern zwar fiir naturverbunden - wahrscheinlich denkt man
dabei daran, dass man in diesem Beruf vorwiegend draullen arbeitet oder mit

Tieren -, aber die Bevolkerung leitet daraus nicht ab, dass die Landwirte im Allge-
meinen besonders umweltbewusst sind. Nur bei jedem fiinften Befragten gehort dies
zu den hervorragenden Eigenschaften eines Landwirtes. Im Nahbild wird aber im-
merhin zu 30 Prozent auf das Umweltbewusstsein des Landwirtes aus dem Bekann-

tenkreis hingewiesen.

Dass ein Landwirt gute unternehmerische Qualititen haben muss, ist der Bevolke-

rung kaum klar

Dass ein Landwirt im Allgemeinen heute auch gute unternehmerische Qualititen
haben muss, ist der Bevolkerung kaum klar. Nur bei 18 Prozent gehort diese Qualitat
zum Imageprofil. Und auch hier gilt: Von denen, die einen Landwirt kennen, verwei-
sen immerhin 29 Prozent darauf, dass ihr Bekannter ein guter Unternehmer ist, der
fr fast ebenso viele auch jemand ist, der "neuen Entwicklungen gegeniber aufge-
schlossen ist". Diese besondere und wichtige Eigenschaft wird von der Bevolkerung

nur in den seltensten Fallen den Landwirten unterstellt (15 Prozent).

Fiir die Bevolkerung liegt die Bedeutung der Landwirtschaft im Beitrag fiir frische

Lebensmittel

Fiir die Bevolkerung liegt die eigentliche Bedeutung vor allen Dingen im Beitrag der
Landwirtschaft, dem Ideal gesunder Erndhrung naherzukommen. Auf die Frage "Was
bedeutet fiir Sie personlich gesundes Essen?” stand mit 78 Prozent an oberster Stelle
der Antworten: "Viele frische Zutaten, Gemiise, Krduter". Von allen Aussagen, die die
Bevolkerung zur deutschen Landwirtschaft macht, steht dementsprechend mit 73
Prozent ganz klar im Vordergrund: "Sie sorgt fir frische Lebensmittel aus der Umge-

bung." Das ist der zentrale Gedanke, den wahrscheinlich jeder, der regelmaig oder
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manchmal sein Gemiuise oder Obst auf dem Bauernmarkt einkauft, auch ohne demo-

skopische Nachfrage schon oft gedacht hat.

Bio-Produkte: Image zerstort

Die 6kologische Landwirtschaft, die artgerechte Tierhaltung und -aufzucht erhielten,
verstarkt durch die BSE-Krise, in den letzten Jahren eine Aufwertung. Doch die Be-
reitschaft eines Teils der Konsumenten, geringeres Risiko bei der Erndhrung durch
hohere Preise zu erkaufen, funktioniert nicht. Auf dem Hohepunkt der BSE-Krise hatte
sich ein Grofteil der Bevolkerung dazu durchgerungen, fiir solche 6kologischen
landwirtschaftlichen Produkte auch einen hoheren Preis zu zahlen. Im Januar/Februar
2001 betonten das 56 Prozent. Das demoskopisch erfragte Image fiir Bioprodukte
zeigte ein wunderbares Profil: 56 Prozent der Bevolkerung waren sich sicher: Solche
Produkte werden ohne chemische Pflanzenschutzmittel und ohne chemischen Diin-
ger erzeugt. 55 Prozent betonten: "In der 6kologischen Landwirtschaft wird mehr fir
den Tierschutz getan." 46 Prozent waren liberzeugt: "Die Tiere sind gestinder und

widerstandsfahiger."

Und dann kam vor gut einem halben Jahr der Nitrofenskandal. Danach war die ret-
tende Losung, die darin zu bestehen schien, fiir weniger Risiko in der Nahrung einen
hoheren Preis zu zahlen, desavouiert. Plotzlich war dieser marktwirtschaftlich richti-
ge Orientierungsrahmen zerstort. Statt der 56 Prozent der Bevolkerung, die sich An-
fang 2001 personlich bereit erklart hatten, fiir gestindere Bioprodukte einen héheren
Preis zu zahlen, bekundeten im Juni 2002 nur noch 32 Prozent diese Bereitschaft.
Statt der 28 Prozent, die schon vorher zurlickhaltend waren - "Solche Produkte sind
keinen héheren Preis wert" -, war jetzt mehr als jeder zweite (51 Prozent) Giberzeugt,

dass der hohere Preis auch keine bessere Qualitat bringt.

Fir den 6kologischen Landbau bedeutet dieser generelle Imageverlust nicht nur, dass
seine Produkte schwerer verkduflich geworden sind. Er hat zugleich auch - zumindest
vorilibergehend - einen Teil der Bevolkerung als politische Lobby verloren. 54 Pro-
zent der Bevolkerung brachten vor den Skandalen noch deutlich zum Ausdruck, dass
die 6kologische Landwirtschaft mehr geférdert werden sollte. Dafiir setzen sich jetzt

nur noch 35 Prozent der Befragten ein.

Wenn das Vertrauen in Bio-Produkte zerstort ist, diirfte zugleich mehr zerstort sein

als ein spezielles Image. Denn so etwas hat ja Folgen, die sich generell in die Ver-
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trauensbereitschaft der Bevolkerung einfressen, die die Vertrauensbereitschaft erodie-

ren lassen.



