
Vorstellung

• landwirtschaftliche Lehre
• 1 Jahr Ausland
• Studium Göttingen/Agrarökonomie
• 5 Jahre Erntehelfer
• 14 Jahre landw. 

Berater/Sachverständigenwesen
• seit 2001 Güterverwaltung Panker



Organisation (1)

Güterverwaltung Panker

Betrieb Panker

1260 ha incl. Partner ca. 1970 ha

GbR. 1 GbR.2 Partner 3 Partner 4      Lohnarb.

470 ha 180 ha 52 ha 16 ha



Organisation (2)

Betrieb Osterrade

630 ha incl. Partnern ca. 970 ha

GbR. 1 GbR.2 Lohnarbeiten

145 ha 190 ha



Lagerraum (1)

Betrieb Panker

13.500 to

GbR. 1 GbR.2 Partner 3 Partner 4        Lohnarb.

3.000 to 1.000 to



Lagerraum (2)

Betrieb Osterrade

4.600 to

GbR. 1 GbR.2 Lohnarbeiten

1.500 to



Markteinfluss (1)

• Erntemengen Inland und EU
• Ernteengen Schwarzmeerregion
• andere Kontinente
• Dollar und Ölpreis
• Transportkosten
• Nachfrage aus Futter und Energiesektor



Markteinfluss (2)

• Qualitäten
• Politische Entscheidungen (Exportstopp 

Uk. Biodieselsteuer)
• Intervention und Endbestände
• Spekulanten und Fondsverwalter
• Weltweite Wetterberichte



Information

• Fachblätter (DLG, topagrar, Ernährungsdienst)
• Marktelegramme
• Internet (Warenterminbörse)
• Händler und Makler
• Berufskollegen (überregionaler Austausch) 
• i.d.R. tägliche Beschäftigung mit 

Marktgeschehen
• Beobachtung der Weltgeschehen



Strategie

• Streuung von Risiken
• Verlassen auf eigene Meinung
• Vorkontrakte in positiver Phase
• Ernteergebnisse abwarten
• Keine 1/3 Regelung (früh, mittel, spät)
• Ziel: hoher Durchschnittspreis





Erfahrungen

• Bsp. Grafik im Zeitablauf
• Nicht kalkulierbar
• Bauchgefühl enorm wichtig
• Spontaneität kann Vorteile haben
• Keine „normalen“ Verläufe
• Lagerraum i.d.R. sehr positiv genutzt
• Sichere Finanzierung ermöglicht guten Verkauf
• Faire Partnerschaft zahlt sich aus



Fazit

• Auseinandersetzungen mit dem Markt 
lohnt sich

• keiner kennt den Königsweg
• jedes Jahr erneut spannend
• Einflussvielfalt nimmt zu (Wetter, $, Läuse, 

Politik, Öl, u.a.)
• Vermarktung kann und sollte Spaß 

machen
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